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Was ist ein Dusch-WC und wie flhlt es sich an? Das AquaClean Mobil bot 2015 die Gelegenheit zum Testen und das Thema «Reinigung mit

Wasser» auf eine ganz neuartige Weise zu erleben. Von Anfang Juli bis Mitte September gastierte das AquaClean Mobil in Deutschland auf 16
hochkaratigen Sport- und Kulturveranstaltungen sowie in stark frequentierten Einkaufszentren. Anschliessend tourte der Truck wahrend je drei
Wochen durch 20 Stadte in Norwegen und Danemark.

Mit der Kampagne «Mein erstes Mal» und einem Video, das Menschen bei ihrer ersten Benutzung eines Dusch-WCs zeigt, wurde erfolgreich
auf die Aktion aufmerksam gemacht. So konnten in enger Zusammenarbeit mit den Geberit AquaClean Partnern und dank der ausgekliigelten
Marketingkampagne Tausende Kunden motiviert werden, das AquaClean Mobil zu besuchen und sich iber Dusch-WCs zu informieren. Neben
dem breiten Publikum lud Geberit auch ausdriicklich Installateure ein, die Roadshow mit ihren Kunden zu besuchen.

In dem Mobil fiihrten die Geberit AquaClean Teams die Kunden behutsam an das Thema Intimhygiene mit Wasser heran. Wie sich ein Wasser-
strahl eines AquaClean Dusch-WCs anflihlt, konnten die Truck-Besucher zunéchst mit der Hand testen. Im Ausstellungsbereich standen zudem
samtliche Dusch-WC-Modelle zur Begutachtung bereit. Und wer wollte, konnte ein Dusch-WC in zwei Kundentoiletten direkt ausprobieren.
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Clean Partner

«Mit der Geberit AquaClean Road-
show konnten wir eine grosse
Aufmerksamekeit fiir die Katego-
rie Dusch-WC erzielen. Wir waren
sehr positiv liberrascht, wie viele
Leute anhielten, Fragen stellten,
die Dusch-WCs ausprobierten und
sich schnell von den Vorteilen der
Reinigung mit Wasser iiberzeugen
liessen.»

Geberit Geschaftsbericht 2015

«Mit dem ungewdéhnlichen Angebot,
mehr liber die Reinigung mit Wasser
zu erfahren und die Dusch-WCs vor
Ort testen zu kénnen, haben wir viele
Menschen erreichen und begeistern
kénnen. Und ganz nebenbei bewie-
sen, dass wir dem Wettbewerb wie-
der eine Nasenlédnge voraus sind.»

«Die Roadshow stiess im Zentrum
von Kopenhagen auf grosses Inter-
esse. Jeder, der vorbeikam, schaute
sich das Mobil an. Ich habe es sehr
geschatzt, mit Endkunden sprechen
und sie fiir Dusch-WCs begeistern zu
konnen. Fiir unser Geschéft haben
sich daraus viele neue Kundenkon-
takte ergeben.»



