WESENTLICHKEITSANALYSE

Im Zuge der Umstellung auf die GRI Standards wurde eine Uberpriifung der Wesentlichkeitsanalyse vorgenommen. Einige Themen wurden ag-
gregiert (wie dies von den GRI Standards vorgegeben wird) und weitere relevante Themen hinzugefligt. Alle wesentlichen Themen werden in
Analogie zur Nachhaltigkeitsstrategie den Kategorien People, Planet und Profit zugeordnet. In der Kategorie People wurde das Thema Arbeits-
sicherheit um den Aspekt Gesundheit und in der Kategorie Planet das Thema Ressourcen um den Aspekt Kreislaufwirtschaft erganzt. In der
Kategorie Profit wurden die Themen Produktmanagement und Innovation, Qualitdt sowie Produktion und Digitalisierung/BIM als wesentliche
Themen erganzt. Zusatzlich wurde das Thema Datenschutz im Zuge der Einfiihrung der Datenschutz-Grundverordnung der Européaischen Uni-
on (DSGVO) als relevant identifiziert. Damit konnte eine hohe Ubereinstimmung der Auswahl wesentlicher Themen mit den wichtigsten Stoss-
richtungen in der Unternehmens- und der Nachhaltigkeitsstrategie erreicht werden.

Die aktualisierte Wesentlichkeitsanalyse wurde im September 2018 wiederum von einem externen Stakeholderpanel geprift und fir gut be-
funden.

Wesentliche Aspekte gelten dann als wesentlich, wenn sie aus interner Unternehmenssicht und/oder aus externer Stakeholder-Sicht von Be-
deutung sind und/oder wesentliche wirtschaftliche, 6kologische oder soziale Auswirkungen aufweisen.
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